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Abstract 

Objective  

Academic research in the social sciences encompasses a wide range of disciplines, each 

seeking to understand human behavior and social structures through a distinct theoretical 

perspective and methodological approach, commonly referred to as a paradigm. A 

paradigm represents a researcher's worldview and philosophical perspective for 

generating knowledge. It guides every stage of the research process, from defining the 

research problem to selecting appropriate methods and conducting the study. Various 

paradigms have been formed throughout history because when a paradigm becomes 

incapable of solving problems and understanding phenomena, another paradigm forms to 

address the shortcomings of the previous paradigm. Therefore, they help better 

understand phenomena and solve existing problems. Existing paradigms include 

positivism, interpretivism, pragmatism, and criticality. In tourism research, paradigms 

determine what should be studied, how it should be investigated, and how the findings are 

interpreted. Accordingly, this study aims to identify the paradigms that have guided 

tourism research from 2010 to the present (2024) in understanding tourism-related issues 

and phenomena. 
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Methodology  

A meta-analysis was employed as the research method, as it is regarded as a quantitative 

approach involving the statistical analysis of a large body of findings from individual 

studies to synthesize and interpret overall results. Descriptive statistics were conducted 

using Microsoft Excel and SPSS, and the required data were collected from the Scopus 

database. 

 

Findings 

The results show that in tourism studies from 2010 to the present (2024), the positivism 

paradigm is dominant, and most research has addressed tourism issues within this 

paradigm. Through this paradigm, studies look at tourism and its topics with a fixed, 

controllable, and predictable perspective. Paradigm interpretation is the second most 

popular paradigm in tourism studies to examine and understand the issues in this field. 

Through this paradigm, conducted studies believe that there is no single reality, and we 

deal with different realities as many people as we do. So, they want to become familiar 

with the experiences and perceptions of various people in the field of tourism. The 

pragmatism paradigm has the third position in tourism studies. Via the pragmatism 

paradigm, studies seek to reach the best solution and answer to the issues and problems in 

the tourism industry. They believe that they have what they have left for us. They have 

taken a critical approach at the end of the studies. The critical paradigm seeks to 

introduce criticism into the structures existing in nature and seeks to change the 

structures. 

 

Conclusion 

This study proposes directions for future research based on the current trends identified in 

the field. 

 

Keywords: Critical paradigm, Interpretivism paradigm, Positivism paradigm, Pragmatism paradigm, 

Tourism studies. 
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  چكيده
 يشناس و روش يدگاهها با د رشته يناز ا يككه هر  گيرد يرا دربرم ها ينهاز زم يعيوس يفط ي،علوم اجتماع يدانشگاه يقاتتحق :هدف

 يم،پـارادا . شـود  يم ـ يـاد  يمعنوان پارادا هستند كه از آن به ياجتماع يرفتار انسان و ساختارها هاي يچيدگيدنبال درك پ خاص خود، به
از انتخـاب مـورد    دهنـد،  يهستند كه به پژوهش جهت م ـ يقتحق هاي يمپارادا. دانش است يدتول يمحقق برا هاي يدگاهو د ينيب جهان

اند؛ چرا  شكل گرفته يخدر طول تار يمختلف هاي يمپارادا. مطالعه يابزار برا ينانجام مطالعه و استفاده از بهتر يگمطالعه گرفته تا چگون
را  يقبل يمپارادا يها تا نقص گرفت يشكل م يگريد يمپارادا شد، يناتوان م ها يدهپد ناختدر حل مشكلات و ش يمپارادا يك يكه وقت

بـه   تـوان  يموجـود، م ـ  هـاي  يماز جملـه پـارادا  . و حل مشكلات موجود كمك كنـد  ها يدهبه شناخت بهتر پد توانست يبرطرف كند و م
انـد كـه مشـخص     بوده يقتحق هاي يمپارادا ينا يزن يگردشگر العاتدر مط. اشاره كرد يو انتقاد يسمپراگمات يرگرايي،تفس يي،گرا اثبات
 ةپژوهش درصدد است كه مشخص كند مطالعات حوز ينچگونه خواهد بود؟ حال ا جيمطاله شود؟ چگونه؟ و نتا يدبا يزياند چه چ كرده

  .اند داشته ها يدهدر شناخت مسائل و پد يسع يميبا كمك چه پارادا) 2024(تا كنون  2010از سال  يگردشگر

 شود ير گرفته مدر نظ يروش كم يكعنوان  به يلفراتحل يراانتخاب شد؛ ز يلهدف پژوهش، روش فراتحل ينمنظور تحقق ا به :روش
و  يـب ترك يبـرا  ياز مطالعـات فـرد   وتحليـل  يهتجز يجاز نتا يا گسترده ةمجموع ةاست كه شامل مطالع يآمار وتحليل يهتجز يو نوع
مـورد   يها كردن داده فراهم يدست آمد و برا به يفيآمار توص اس اس يپ اكسل و اس افزارهاي با كمك نرم. است يكل هاي يافته يرتفس

  .داده اسكوپوس استفاده شد يگاهپژوهش از پا يازن

غالـب   يـي گرا اثبـات  يم، پـارادا )2024(تا كنون  2010از سال  يگردشگر ةكه در مطالعات حوز دهد يپژوهش نشان م يجنتا :ها يافته
 يـن ا قي ـگرفتـه از طر  مطالعات صـورت . كنند ييرا شناسا يگردشگر ةتلاش كردند تا مسائل حوز يمپارادا ينبا ا يقاتاست و اكثر تحق
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 يـي گرا بعـد از اثبـات   يرگراييتفس ـ  يمپـارادا . كنند ينگاه م بيني يشثابت، قابل كنترل و پ يدو موضوعات آن با د يبه گردشگر يمپارادا
مطالعـات  . انـد  حـوزه پرداختـه   يـن و شـناخت مسـائل موجـود در ا    ياست كه به برررس يمحبوب در مطالعات گردشگر يمپارادا يندوم

دنبـال   به يم،گوناگون مواجه هاي يتندارد و به تعداد افراد، با واقع ودوج يواحد يتباور كه واقع ينحوزه با داشتن ا ينگرفته در ا صورت
بـه خـود    يرا در مطالعات گردشـگر  يبعد يگاهجا يسمپراگمات. اند بوده يگردشگر ةو ادراكات افراد مختلف در حوز ياتبا تجرب ييآشنا

پاسـخ بـه مسـائل و     ينحـل و بهتـر   راه ينبه بهتـر  يدندنبال رس به يسمپراگمات يمگرفته با پارادا مطالعات صورت. است اختصاص داده 
 يانتقـاد  يمپـارادا . سـودمند باشـد   ياست كه برا يزيآن چ يتها باور دارند كه واقع آن. هستند يمشكلات موجود در صنعت گردشگر

موجـود در   يسـاختارها  بـه دنبال وارد كردن نقد  به يانتقاد يمپارادا. به خود اختصاص داده است يطالعات گردشگرآخر را در م يگاهجا
  .ساختارهاست ييربوده و درصدد تغ يگردشگر

 يرگـذار به عوامـل تأث  ي،گردشگر ةموجود در حوز هاي يمروند پارادا يتدرك بهتر وضع يبرا توانند يم يآت يها پژوهش :گيري نتيجه
در  يـي گرا اثبـات  يمسـبب شـده اسـت كـه پـارادا      يچه عوامل ينكها. روند بپردازند ينبر ا يو علم ياقتصاد ي،اجتماع اتييراز جمله تغ

در حـال   ي،و انتقـاد  يسـم و پراگمات يرگراييتفس ـ هاي يمباعث شده است كه پارادا يعوامل هچ ياغالب باشد  يگردشگر ةمطالعات حوز
  .باشند يگاهيجا ينحاضر، در چن

  
  .فلسفي تفسيرگرايي، مطالعات گردشگري  فلسفي پراگماتيسم، پارادايم  فلسفي انتقاد، پارادايم  گرايي، پارادايم فلسفي اثبات  پارادايم :ها كليدواژه
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  مقدمه
 ،ياسيعلوم س ي،شناس مردم ،يشناس روان ،يشناس مانند جامعه ها نهياز زم يعيوس فيط ،يعلوم اجتماع يدانشگاه قاتيتحق

درك و تبيـين   دنبـال  بـه  ،شناسي خـاص خـود   ها با ديدگاه و روش هر يك از اين رشته. رديگ يرا دربرم رهيو غ يگردشگر
 ،ميپـارادا ). 2023، 1آريال( شود يم ادي ميپارادا عنوان بهاز آن هاي رفتار انسان و ساختارهاي اجتماعي هستند كه  پيچيدگي

 ،ميپـارادا ). 2023، 2يـا و گورا يوسـف  ين،هـارك  ،گورايـا ( دانـش اسـت   ديتول يمحقق برا يها دگاهيها و د دهيا ي،نيب جهان
مشـكلات   ني ـا يبررس ـ يچگـونگ  دربارة هايي توافق نيوجود مشكلات خاص و همچن در خصوصاز باورها  يا مجموعه

 جينتـا  ريتفس ـ يو چگـونگ  طالعـه م يمطالعه شود، چگـونگ  ديبر آنچه باپارادايم در واقع، ). 2019، 3كمال( ودش يم فيتعر
). 2021، 4اوگـو، اكـر و اونـو   ( كنـد  يرا مشـخص م ـ  قي ـو انتظـارات تحق  زهيهدف، انگ و همچنين گذارد يم تأثيرمطالعه 
 ،گرايـي  پسـا اثبـات   ،گرايي اثباتمانند : كنند يم يده را سازمان ياجتماع يها وجود دارند كه پژوهش يمتعدد يها ميپارادا
 يشناس ـ ارزشهر پارادايم ديدگاه متفاوت خود را به مباحث  .رهيو غ يانتقاد ةيظرن پراگماتيسم، ،گراييريتفس ،يانگار سازه

 يشناس ـ ، معرفـت )تي ـواقع تي ـماه ارتباط بـا در  باورها( يشناس ي، هست)قيها در تحق نقش ارزش در خصوصمفروضات (
 )كسب دانـش  يابزار برا نيدرك بهتر( يشناس روشو ) كسب دانش يشناخت جهان، چگونگ يچگونگ دربارة يمفروضات(

 ).2021، 5، حسين و كامارودينيونگ(دارد 

 ـ يبـرا  ميپارادا راتييتغ. كوهن اشاره دارد ميپارادا رييتغمبحث ها به  ميتنوع پارادا اين  بـار در كتـاب تومـاس     نياول
در  ياساس ـ يرييتغ ةكنند منعكس ميپارادا رييتغ. )2012، 6گلداشتاين( شد يمعرف »يعلم يها انقلاب يساختارها«كوهن 

 يعلم يها كند كه انقلاب يم انيكوهن ب. رشته خاص است كيدر ها  شناسي روش و ها ارزش م،يمفاه ،يديمفروضات كل
بـه   نيا. را توضيح دهد قيحقا ايها  ياز ناهنجار يتوجه شايان تعداد  نباشد قادر ،غالب ميپارادا كيكه  دهند رخ مي يزمان

 دنبـال  بـه و  كننـد  بررسـي غالـب را   ميتا اعتبـار پـارادا   كند يو دانشمندان را وادار م شود يممنجر بحران  كگيري ي شكل
كـه در آن   شـود  يحل م يكننده به نام علم انقلاب دگرگون فرايند كي قيبحران از طر. باشندبراي آن  نيگزيجا يچارچوب
 .)2021 ال،يآر(شود  يم ليتبد يعلم قاتيتحق يو به چارچوب غالب برا گيرد شكل مي يديجد ميپارادا

انجـام پـژوهش اسـتفاده     يبـرا  هـا  مياز پـارادا  ،يعلوم اجتمـاع  يها از رشته يكي عنوان بهنيز  يمطالعات گردشگر 
د كمي وجـود دار مطالعات  ،در حال حاضر. آن مشكل يحل برا پژوهش و ارائه راه يتا اجراگرفته مسئله  انياز ب ند،نك يم

 يشكاف نظرو در اين زمينه شاهد  باشند ي پرداختهگردشگردر  گرفته صورتعلم در مطالعات  يها ميپارادا كه به بررسي
 ميپـارادا  ييشكاف و شناسـا  نير كردن امطالعه با هدف پ نيا ن،يبنابرا). 2016، 8، مونار و جمال2017، 7جنينگز(هستيم 

بـه   .اجـرا شـده اسـت   موجود  يها شكاف ييبر اساس شناسا يآت ياه پژوهشبه  شنهاديو پ يغالب در مطالعات گردشگر
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Aryal 
2. Guraya, Harkin, Yusoff & Guraya 
3. Kamal 
4. Ugwu, Ekere & Onoh 
5. Yong, Husin & Kamarudin 
6. Goldstein 
7. Jennings 
8. Munar and Jamal 
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هاي غالـب در مطالعـات مـديريت گردشـگري      پارادايم :ال اصلي استؤبه اين س پاسخ دنبال بهاين پژوهش  ،عبارت ديگر

 ند؟ا كدام

  نظري ةپيشين

 يمطالعات گردشگر يها  ميپارادامباني 

 هاكار نياول. رشد كرده است قيتحق نهيزم كي عنوان بهو  پيشرفت كرده يخوب به ،گذشته ةدر پنج ده يگردشگر صنعت 
شناسـان،   اقتصـاددانان، مـردم  هـا از جملـه    آن. گـردد  يبرم 70و  60 هاي دانشمندان دههكارهاي به  ،يگردشگر ةنيدر زم
 يچاردپر ،رن( توسعه دادند ،تحقيق يا چند رشته ةحوز كي عنوان بهرا  يگردشگر ي بودند كهدانان يشناسان و جغراف جامعه

 ـ شكل گرفتنـد  يگردشگر هاي همجل و مطالعات گردشگري، علميمباحث با ظهور . )2010، 1و مورگان توريسـم   ةو مجل
 يمطالعات و تقاضا بـرا  شيبا افزا ).2019، 3كوزاك( منتشر شد يمجله در گردشگر نياول عنوان به 1943در سال ، 2ريويو
 ـ نيو ب يفعال داخل ةمجل 350 ،در حال حاضر كه يطور به ؛افتي شيافزا ها هانتشارات، تعداد مجل يبرا  وجـود دارد  يالملل
 ).2021، 4كوريا و كوزك(

 هـاي  كـه پـارادايم   يطور به ؛ي تمركز داشتندكم يها و روش گرايي اثبات يها ميبر پارادا ،گردشگري ةياول مطالعات 
 يكم ـ كـرد يرو. )2018، 5نـانكو (بـود  غالب  ينواز و مهمان يدوم در مطالعات گردشگر ياز زمان جنگ جهان گرايي اثبات
يعنـي   ،غالـب  ميمحققان پارادا ج،يتدر بهاما  ؛)2018، 6كيليون و فيشر( وجود داشت يمدت طولان يبرا ،يعلم گرايي اثبات
 يدر گردشـگر  نيگزيجـا  يشـناخت  روش كـرد يرو كي ـ عنوان به يفيك قاتيد و تحقنديرا به چالش كش گرايي اثبات همان

كيليـون و فيشـر،   ( افـت ي شيافـزا  يگردشگردر مطالعات  يفيك قاتيتحقبدين ترتيب  ).2000، 7ريلي و لاو( شد رفتهيپذ
اسـتفاده شـد   معاصر  يدار هيو نقش آن در جوامع سرما يكشف گردشگر يبرا يادانتق مي، پارادانيز 1980 ةاز ده ).2018

 ).2021، 8مورا و ويجسينگ(

. مهم است اريكند، بس يم تيرا هدا ياكتشاف علم ريكه مس يچارچوب فلسف كي، داشتن پژوهش كيانجام  يبرا 
، 9خنـا ( كنـد  يم ـ تيمطالعـه محقـق را هـدا    ةدامن ـها و  شود، جهت، انتخاب يشناخته م ميپارادا عنوان بهچارچوب كه  نيا

 ينـو پارك، كونـگ و آرت ( است ضروريمطالعه  كياصول  ودرك مفروضات  يبرا قيتحق ميدرك پارادا ن،يبنابرا ).2019
  .)2020، 10يورجون
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7. Riley and Love 
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9. Khanna 
10. Park, Konge & Artino Jr. 
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 پژوهش مياراداپ

). 1395محمـدپور،  (ها و اصول اوليـه سـروكار دارد    با غايتشود كه  بيني شامل باورهاي بنياديني مي پارادايم مانند جهان 
ماهيـت جهـان، جايگـاه فـرد در آن و     : از قبيـل  است،بر اساس برخي مفروضات فلسفي اساسي بيني  جهان نوعي پارادايم

توان  عنا بنيادي هستند كه ميباورها در اين م). 2012، 1چيليسا و كاوليچ: 1393حبيبي، (روابط ممكن با جهان خارج  ةدامن
هـا   و اثبات حقانيـت غـايي پـارادايم    تأييداي براي  شوند و هيچ شيوه توان گفت تنها بر اساس نوعي ايمان پذيرفته مي مي

 ). 1393حبيبي، (وجود ندارد 

 قي ـتحق ميپـارادا ). 2016، 2رحمـان و الحرتـي  ( جهان و مطالعه آن اشـاره دارد  تيدرك واقع يبرا يبه راه ميپارادا 
 ياديبن يا شامل مجموعه ميپارادا كي. )2023، 3ليم( كند يم تيرا هدا يو گزارش علم قياست كه تحق يفلسف يچارچوب

 ،يشناس ـ معرفـت  ،يشناس ـ يمربـوط بـه هسـت    يهـا  را بـه پرسـش   ييهـا  است كه پاسخ ياز باورها و ساختار نظر ياديبن
 شـوند  يم ـ نيـي و تب في ـتعر گريكـد يها توسط  مؤلفه نيا .)2016رحمان و الحرتي، ( دهد يها ارائه م و روش يشناس روش

، )2023لـيم،  ( پـردازد  يم ـ عـت يدرك طب يو چگـونگ  تي ـواقع تي ـبـه ماه  يشناس ـ يهسـت . )2020، 4الحراشه و پيـوس (
، )2023يونـگ و همكـاران،   ( و اشـكال مختلـف دانـش تمركـز دارد     تي ـدانا و معلـوم و ماه  نيبر رابطه ب يشناس معرفت
و  )2019، 5كـرم ( زمان و منبـع مناسـب   ل،يدهد و دلا يارائه م يستميس قيتحق يدرست را برا يكردهايرو يشناس روش
 يهـا  كي ـهـا تكن  روش .كنـد  يم ـ ييشناسـا  فراينـد ها را در  داده وتحليل تجزيهو  يآور جمع يمورد استفاده برا يها روش
  ).2012، 6اسكاتلند(كنند  را مشخص ميها  داده وتحليل تجزيهو  يآور جمع يها هستند و روش يمناسب

  

  
  هاي غالب علم پارادايم. 1شكل 

  )2012(اسكاتلند  :منبع
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 /گرايـي  اثبـات ماننـد   يتفـاوت م يها ميپاراداي متفاوت، ها و روش ها يشناس روش ها، يشناس معرفت ،ها يشناس يهست
داده  حيتوض ـ ادامهكه هر كدام در  )1 شكل(دهند  را شكل مي يانتقاد ميو پارادا يي، پراگماتيسمرگرايتفس ،گرايي پسااثبات

 .اند شده

 گرايي پسااثبات و  گرايي پارادايم اثبات

 ،بـه عبـارت ديگـر   . جهان خارجي مستقل از انسان وجود دارد و هيچ وابستگي بـه انسـان نـدارد   كه گراها معتقدند  اثبات 
گراها باور دارند واقعيت مسـتقل از انسـان وجـود     اثبات. گرايي اشاره دارد شناسي واقع شناسي اين پارادايم به هستي هستي
كه در آن اشيا يا ذرات پايدار با خصوصيات ) 2006، 2ك و كلركيور(است  سازوكاريو جهان مانند ) 2015، 1داماك(دارد 

در اين جهان هر شي ماهيت ثابـت خـود را مسـتقل از چيزهـاي ديگـر حفـظ       . است قطعي و مستقل در نظر گرفته شده
افتنـد   شـكل اتفـاق مـي    هـا يـك   پروسهة هم ،همواره ؛ از اين رومگر اينكه در معرض يك علت خارجي قرار گيرد ،كند مي

  ).1400ايمان، (
 ؛)2020و همكـاران،   پـارك ( اسـت  يري ـگ قابل مطالعـه و انـدازه   تيواقع گذارد كه اين پارادايم فرض را بر اين مي 
كه  كنند يادعا م گراها اثبات. )2019، 3كاتبرتسون( ديآ يدست م به يروش علم قياز طر داند كه را عيني ميدانش  نيبنابرا

 قيحقـا  يري ـگ انـدازه  اي ميمشاهدات مستقبا تمركز بر و كنندگان  شركت ايمحققان  يها از ارزش يريپذتأثيردانش بدون 
قابـل   يهـا  دهيو پد يريگ قابل اندازه قيحقابه و  ننديب يستا ميرا ا تيها واقع آن. )2020و همكاران،  پارك( شود يكشف م

 ). 2020، 4اوكسينا(دهند  يم تياولو قيو كنترل در تحق تبيين ،ينيب شيپ يمشاهده برا

 شـود  يم ـ يري ـگ نـاقص انـدازه   طـور  بهاما  ؛واحد وجود دارد تيواقع كيكه  كنند يم انيب گرايي پسااثباتمقابل،  در 
 قي ـكه محقق بر موضـوع تحق  است معتقد ييگرا پسااثبات). 2009، 5و گلال ادن حآدبل فتا( )يانتقاد سميمعروف به رئال(

 ميهـر دو پـارادا   ،گرايـي  پسـااثبات و  گرايـي  اثبات يها ميپارادا نيب ها فاوتت ،نيا با وجود ).2020اوكسينا، ( گذارد يم تأثير
هـا   دهي ـو كنترل پد ينيب شيپ يبرا تبيين دنبال بهها  دهيپد يمعلولو علت يوندهايها با تمركز بر پ آن. دارند يكسانياهداف 
 سـه، يدر مقا. كار داردوهـا سـر   هيفرض ـ تأييـد و  يكـار  و دسـت  شيبـا آزمـا   گرايـي  اثبـات  ،يشناس ـ از نظـر روش . هستند

 ميپـارادا . )2009، 6برنـد ( دهـد  يرا م ـ يتياطلاعـات مـوقع   يآور و جمـع  يعيطب ماتياستفاده از تنظ ةاجاز گرايي پسااثبات
 دن ـكن ياسـتفاده م ـ هـا   داده يآور جمـع  يبـرا  شيو آزما يمانند نظرسنج يكم يها از روش گرايي اثبات پساو  گرايي اثبات

 ).2020اوكسينا، (

 ييرگرايتفس ميپارادا

 رگرايتفس ـ ميپـارادا ). 2020 الحراشـه و پيـوس،  ( دارد يذهن ـ يگرا و معرفت شناس ينسب يشناس يهستي، ريتفس ميپارادا 
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به تعداد  ن،يبنابرا. رديگ يما شكل م يها دگاهيتوسط د تيوجود ندارد و درك ما از واقع يواحد ينيع تيكه واقع رديپذ يم

محصـول   تي ـاست كه واقع نياعتقاد بر ا. تسين ريهرگز قابل تسخ ينيع تيدارد و واقع ودوج يمتعدد يها تيافراد، واقع
 ). 2016، 1اوزون( ذهن است

ذهن ها را در  وار اشيا و پديده جايي كه حواس ما آيينهو از آن شود يحواس ما انجام م ةواسط هبعيني  تيشناخت واقع
رحمان و الحرتي، (جهان ناشناختني است  ،يا به عبارت ديگرپذير نيست  شناخت واقعيت عيني امكان كند، ما منعكس نمي

 يشناس يهست ،هارگرايتفس. نه خود واقعيت عيني ،ها از واقعيت عيني است هاي افراد تصاوير ذهني آن تجربهة هم .)2016
 ). 2018، 2ريان(ند ا رفتهيرا پذ يتينسب

هـا از   داده يشـناخت  پـردازش تفكـر و   قي ـكه محقق از طر امعندين ب ؛است يذهن يريتفس ميپاراداي معرفت شناس 
فرض وجود دارد كه محقـق   نيا ).2016رحمان و الحرتي، ( كند يخود را معنا م يها كنندگان، داده تعامل با شركت قيطر

 كنند، يم وگو گفت كنند، يم تركيبرا با هم  قيتحق يها هستند كه در آن داده يتعامل يهافرايند ريدرگ او يها يو آزمودن
 ).2017، 3يينيوكيونجا و ك(كنند  ميو ثبت  سندينو يم ،كنند مطالعه مي دهند، يگوش م كنند، يسؤال م

 »سـته يز يهـا  تجربـه «درك ، هدف. )2019كاتبرتسون، ( ديآ يدست م و ادراكات افراد به اتيتجرب قياز طر دانش 
و  يخيتـار  يهـا  نهيش ـيپ ها، دگاهيمتقابل د تأثيربر  يريتفس يشناس روش. روزمره است يخودشان در زندگ دگاهياز د افراد
اوزون، (دارد  تأكيـد  ينگـار  و قـوم  كي ـهرمنوت ،يدارشناس ـيپد ،ياستفاده از مطالعـات مـورد   قياز طر يفرهنگ يها نهيزم

 ـ( شـود  يم ـ جاديا گريكديتعامل با محقق و موضوع با  قياز طر يپرسش مشاركت ،گراييريتفس كرديرودر ). 2016  ،يدارب
خـاص   يهـا  و ارزش هـا  دگاهي ـد ها، نهيها از زم داده وتحليل تجزيهو  يآور روش شامل جمع نيا). 2019، 4يو مور يتفوگ
  .كند ياستفاده م يفيك قيتحق يها از روش رگرايتفس ميپارادا ).2020الحراشه و پيوس، ( است

  پارادايم پراگماتيسم
 يها نهيدر زم يبر اساس سودمندپارادايم پراگماتيسم به اين اشاره دارد كه واقعيت و حقيقتي واحد وجود ندارد و واقعيت  

 طيافـراد و مح ـ  نيكه بر اساس تعامل ب يدانشيعني  است؛ يا معامله ييگرا واقعو راه شناخت آن  شود مي مشخصخاص 
تـوان بـرد    ي بهـره مـي  بـر طراح ـ  يعمل محـور؛ مبتن ـ  قيتحق ؛يبيترك يها روشو در اين راه از  ها ساخته شده است آن

 ). 2021، 5يميتروپولوسو د يترس ،آلمانگ(

كار خود قـرار   ةگرايي را شيو و عمل ستيمتعهد نخاص  يشناخت معرفت اي يشناخت يموضع هست كيبه  سميپراگمات
 يا چندگانه ايمنفرد  يها تيواقع تواند يكه م رديپذ يم وست ا يپژوهش ميپارادا كي سميپراگمات). 2022، 6كينگ( دهد مي

 ،اسـت كـه دانـش    ني ـا مسيپراگمات ةفلسف ياصل يربنايز. باز باشد يتجرب يبررس يوجود داشته باشد كه برا يا چندگانه
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موافق هستند  يكل طور بهها  ستيپراگمات. اند ساخته شده يصورت اجتماع است كه به هايي تبر باورها و عاد يمبتن تيواقع

در رويكـرد پراگماتيسـم،   ). 2019، 1كاشـيك و والـش  ( ساخته شده اسـت  يصورت اجتماع جهان به نيكه تمام دانش در ا
ها تجربه و زنـدگي   كه در آن انسان شود تعريف مي اجتماعي و بنياني براي واقعيت دنيايي ةبرساخت عنوان بهمان أدانش تو

 ؛مختلفي حقيقي هستند هاي هها به درج اين نظريه. شوند و نه چيز ديگر ها به شكل ابزار ديده مي از اين رو نظريه .كنند مي
  ).1398محمدپور، (ها مفيد واقع شوند  ر شناخت واقعيتتوانند د يعني به همان ميزاني كه مي

  پارادايم انتقادي
محققـان  . تواند ايـن جهـان را بشناسـد    تفكر و عقل انسان ميكه پارادايم انتقادي به جهان عيني باور دارد و معتقد است  

. استروابط ديالكتيك  تأثيرت جهان هميشه تح كه گيرند و باور دارند انتقادي جهان را هميشه در حال تكامل در نظر مي
پي بـردن بـه    ،ها دانند و هدفشان از شناخت پديده هاي قابل مشاهده نمي ها شناخت جهان را مختص به شناخت پديده آن

و بـا   شـوند  ديـده نمـي  ماهيت و ساختارها  ،هستند ديدنيها كه  برخلاف پديدهكه ها باور دارند  آن. ستماهيت و ساختارها
 هايو بـراي انطبـاق كامـل تصـور    ) 1397محمدپور، (برد پي به ساختارها توان  مي ،ها و قدرت تفكر پديده ةكمك مشاهد

بـا واقعيـت عينـي     هامان را در عمل آزمايش كنيم و مطمين شويم كه اين تصورهايبايد تصور ،مان از واقعيت عيني ذهني
 فرايندطور اين پارادايم با اعتقاد به هميشگي تغيير و تكامل،  همين .توان ماهيت را مشخص كرد گونه مي اين و داردتطابق 

ها و  تيشخص ليدل به تياست كه واقع نيفرض بر ا). 2023، 2ميرويس(گيرد  شناخت را هميشگي و نه مقطعي درنظر مي
توسـط   تي ـقعكننـد كـه وا   مـي  فـرض  يپـردازان انتقـاد   هينظر .)2016 ،يرحمان و الحرث(قدرتمند پنهان است  يروهاين

شـناخت   يتوان آن را با چـارچوب ذهن ـ  يكند و م يم رييتغ يخيو تار ياجتماع ماتيتنظ قيروابط قدرت از طر يها ارزش
اسپنسـر  ( شود يدر نظر گرفته م يانتقاد ميپارادا يبرا يو ذهن يا معامله يشناس معرفت). 2020، 3، پريس و والشاسپنسر(

وگوهـا، محققـان و    گفـت  يكيالكتيد تيدر ماه ب،يترت نيبه ا. است يانتقاد يشناس روش كيالكتيد). 2020و همكاران، 
 ـ( كنند يم ليتر تبد آگاهانه ينادرست را به آگاه ريجهل و تفس ،ها سوژه  يانتقـاد  يشناس ـ روش). 2016 ،يرحمان و الحرث

 ردي ـگ يم ـرا دربر يدئولوژي ـو نقـد ا  يپژوه ـ ، اقداميانتقاد ينگار مردم ،يگفتمان انتقاد ليمانند تحل يمختلف يكردهايرو
 يهـا  يدئولوژيا ،يفرهنگ يها يدئولوژيگفتار، ا ايدر متن  ياسيقدرت س ييايبر نقش پو كردهايرو نيا). 2012اسكاتلند، (

بـاز،   يهـا   مصـاحبه  قي ـاسـت كـه از طر   يف ـيك يهـا  شـامل داده  يانتقاد يها وشر .در عمل تمركز دارند رييپنهان و تغ
 ياجتمـاع  ينقـد هنجارهـا   ،يانتقاد ةيهدف نظر). 2012اسكاتلند، ( ديآ مي دست به رهينامه و غ متمركز، پرسش يها گروه
به مسائل سـلطه   يدگيرس يبرا ،يو اجتماع ياسيس ،يفرهنگ راتيياز تغ تيو حما ها تيتضادها و محدود ييشناسا ،يفعل
  ). 2019، 4كيكيا( است برابر منابع عيعدالت، انصاف، توز ،يبرابر جيو ترو )2020 نا،ياوكس( يگانگيو ب
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 ـ يمطالعه با هدف بررس ـ نيها، ا مختلف آن يها ينيب ها و جهان ميپارادا نيتوجه به ا با  منتشـر شـده در    هـاي  همقال

مهم  اريبسها  ي پژوهشها يريگ جهيدرك مفروضات و نت يبرا قيتحق ميدرك پارادا رايز ؛شود يانجام م يگردشگر ةنيزم
  .است

  شناسي پژوهش روش
نقش  ،يمختلف علم يها در انباشت دانش در رشتهفراتحليل  .براي رسيدن به هدف پژوهش روش فراتحليل استفاده شد

 ليتحلو هيتجز كي وشود  يدر نظر گرفته م يروش كم نوعيفراتحليل ). 2022، 1، استاينمتز و بلاكهانسن(دارد  يمركز
 ريو تفس ـ بي ـترك يبـرا  ،ياز مطالعـات فـرد   وتحليـل  تجزيـه  جياز نتا يا است كه شامل مطالعه مجموعه گسترده يآمار
هـاي مـورد نيـاز     اسكوپوس براي فـراهم كـردن داده   ةهمچنين پايگاه داد). 2008، 2و واسك يشلب(است  يكل يها افتهي

سـانچز ربـول و    ،نينـرولا (ميليون داده دارد  69اي است كه بيش از  اسكوپوس پايگاه داده بين رشته. پژوهش انتخاب شد
تمـام   در مجلـه را  40000دهي وسيعي دارد و بـيش از   كه پوشش اسكوپوس تنها پايگاه داده است). 2019، 3هرناندز لارا

مرتبط با  هاي هآوردن مقال دست در اسكوپوس و به وجو جستبراي ). 2023، 4و همكاران رومرواسپينا (گيرد  ميبرها در حوزه
 اكسل و هايافزار كمك نرم همار توصيفي بآ .نشان داده شده است 1معيار استفاده شد كه در جدول  6از  ،موضوع پژوهش

  . است گرفته صورت اس اس پي اس

  1403مرداد  28در پايگاه داده اسكوپوس،  وجو جستو فلوچارت  ها هانتخاب مقال .1جدول 
    فيلترها

  پارادايم و گردشگري حداقل در چكيده، عنوان و كليدواژه  كليدواژه
  2024تا  2010  سال
  زيست علوم محيط ،مديريت و حسابداري /كارو كسب ،علوم اجتماعي  ها حوزه

  مجله  نوع منبع
  انگليسي  زبان

  نهايي  مرحله انتشار
  

 ـرا بررسي  ها هصورت دستي اين مقال محققان به. استخراج شدمقاله  934در نهايت  نـامرتبط را حـذف    هـاي  هو مقال
  .مقاله با توجه به هدف پژوهش حاضر را پذيرفتند 934مقاله از  753 و در نهايت ندكرد

  هاي پژوهش يافته
گرايـي،   اثبـات : شـدند بنـدي   طبقـه بر اساس پارادايم، به چهـار دسـته    ،تحليلو بررسي و تجزيه پس از منتخب هاي همقال 

 2010ي ها در سال ،حوزة گردشگري هاي ه، بيشتر مقال2و شكل  2 با توجه به جدول .تفسيرگرايي، پراگماتيسم و انتقادي
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Hansen, Steinmetz & Block 
2. Shelby & Vaske 
3. Ninerola, Sánchez-Rebull & Hernández-Lara  
4. Espina-Romero et al. 



  
 

  628  سيداميري و همكاران|هاي مديريتي غالب در گردشگري پارادايم: بازتعريف مرزها

 
بعـد از  ). مقالـه  455(انـد   مسـائل و مشـكلات پرداختـه    وتحليل تجزيهگرايي به بررسي و  از طريق پارادايم اثبات 2024تا 

محبـوب بـوده    2024تـا   2010هـاي   در سـال  حوزة گردشگريدر ) مقاله 218(گرايي، پارادايم تفسيرگرايي  پارادايم اثبات
نعت به مسائل مختلف گردشگري نگاه كرده و سعي در شناختن ايـن ص ـ  ،با كمك پارادايم تفسيرگرايي ها هاين مقال. است
حـوزة  گرايـي و تفسـيرگرايي در    بعد از اثبات ،در جايگاه سومين پارادايم محبوب) مقاله 49(پارادايم پراگماتيسم . اند داشته

، پارادايم انتقادي مورد استفاده قـرار  حوزة گردشگريمحبوب در ة بعد از سه پارادايم ذكر شد. قرار داشته است گردشگري
بوده است كـه نسـبت    2024تا  2010ي ها  در سال حوزة گردشگريمقاله در  31بيني  دي، جهانپارادايم انتقا. گرفته است
  .شود مي كمترين پارادايم مورد استفاده قرار گرفته در اين حوزه محسوب ،هاي ذكر شدهبه پارادايم

  

 

  2024تا  2010ي ها در سال حوزة گردشگري هاي ههاي مقال نمودار پارادايم. 2شكل 

  

 2024تا  2010ي ها در سال حوزة گردشگريهاي مقالات  پارادايم. 2جدول 

  انتقادي پراگماتيسم  تفسيرگرايي ييگرا اثبات

455  218 49 31 

 هاي پژوهش يافته: منبع
 

بررسي روابط و  دنبال بهبيشتر  ،ييگرا با اتخاذ پارادايم اثبات 2024تا  2010ي ها در سال حوزة گردشگري هاي همقال 
چين، سفرمجازي، فناوري، اينفلوئنسرها، تحـول ديجيتـال، خـدمات    متاورس، بلاك از جمله ،در موضوعات مختلف هاتأثير

و مشخص كردن ترنـدها در   ها و مدل ها هبه آزمايش فرضي ها ههمچنين اين مقال. اند هگذاري خارجي بود و سرمايه ها باتر
ماهيت  ءبا باور به اينكه هر شي اند هموضوعات گردشگري پرداخت وتحليل تجزيهبه بررسي و  ها آن. اند گردشگري پرداخته
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 يها دهيپدبه  ها آن. مگر اينكه در معرض يك علت خارجي قرار گيرد ،كند ثابت خود را مستقل از چيزهاي ديگر حفظ مي

 دنبـال  بـه  و انـد  كـرده  تأكيدمسائل مختلف در گردشگري  يمعلولو علت روابطبر ، اند داده تياولو قيقابل مشاهده در تحق
تـا   2010ي هـا  از طريق پارادايم تفسيرگرايي در سـال  حوزة گردشگري هاي همقال .اند هبودو كنترل  ينيب شيپ يبرا تبيين
از . انـد  ه، درك و الگوي رفتاري گردشگري در نقاط و در موضوعات مختلـف بـود  ها همشخص كردن تجرب دنبال به ،2024

شـناخت و   دنبـال  بـه ، محصول ذهـن اسـت   تيدارد و واقع ودوج يمتعدد يها تيتعداد افراد، واقعجا كه اعتقاد دارند به آن
پارادايم پراگماتيسم با داشتن  .اند هبود حوزة گردشگريبررسي عميق ذهنيات و تجربيات افراد در در موضوعات مختلف در 

بـراي   هـا  اسـتفاده از روش  دنبـال  به، 2024تا  2010ي ها سالجايگاه سومين پارادايم محبوب در مطالعات گردشگري در 
اين پـارادايم در موضـوعات مختلفـي از جملـه     . بوده است حوزة گردشگريالات و مشكلات در ؤدادن بهترين پاسخ به س

. پايدار وارد شده و سعي بر ارائـه بهتـرين پاسـخ بـه وضـعيت موجـود داشـته اسـت         ةمقصد و توسع ةريزي و توسع برنامه
 ـ. پارادايم انتقادي بوده است ،2024تا  2010ي بين ها در سال حوزة گردشگريترين پارادايم در  استفاده كم ي مطالعات كم

بيشـتر   ،با ايـن حـال  . اند هپرداخت حوزة گردشگريمسائل و مشكلات در  وتحليل تجزيهبه بررسي و  ،از طريق اين پارادايم
و  ننـد به ابعاد مختلف گردشگري نگـاه ك  ،يا فمنيستياز طريق نگاه انتقادي، اقتصاد سياسي  ات اند سعي داشته ها هاين مقال

  .مسائل و موضوعات بپردازند وتحليل تجزيهبه بررسي و 
  

 

  2024تا  2010هاي  در سال حوزة گردشگريپارادايم غالب در  4منحني روند . 3 شكل

 2010ي بين ها در سال حوزة گردشگريي فلسفي علم غالب را در ها پارادايم 4توان روند  مي 3و شكل  3در جدول 
گرايـي كـه بـا رنـگ قرمـز روي       در اين بازه همواره پارادايم اثبات شود، مشاهده ميهمان طور كه . مشاهده كرد 2024تا 

 ـ پارادايم اثبات. گردشگري غالب و مورد توجه بوده است هاي هدر مقال ،منحني نشان داده شده است بـا   هـا  هگرايي در مقال
بيشترين استفاده از ايـن   .را به خود اختصاص داده است ها هبيني اكثر مقال اختلاف بسيار زيادي همواره غالب بوده و جهان
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اما در كل  است؛ داشته هايي هاي ابتدايي، نوسان در سال اين رويكرد. گردد ميمقاله باز 64با تعداد  2022به سال  ،پارادايم
  . دهد را نشان مي يرشد مثبت

  پارادايم غالب 4با توجه به  2024تا  2010هاي بين  در سال حوزة گردشگري هاي هتعداد مقال. 3 جدول
  انتقادي پراگماتيسم تفسيرگرايي ييگرا اثبات سال
2010  16 9 1 0 
2011 9 2 1 1 
2012 10 8 1 3 
2013 19 6 0 1 
2014 26 9 2 2 
2015 19 7 0 2 
2016 20 6 1 1 
2017 23 7 3 2 
2018 35 17 4 1 
2019 44 18 6 2 
2020 38 32 3 4 
2021 41 22 5 1 
2022 64 21 8 2 
2023 51 37 9 5 
2024 40 17 5 4 

 هاي پژوهش يافته: منبع

 
داد پارادايم غالب در مطالعـات   پژوهشي انجام دادند كه نشان مي 2015در سال  1شريف و پهلوانطور كه مورا  همان

 استگرايي بوده و هنوز اين پارادايم در حال مشخص كردن مسائل اين حوزه  گردشگري در آسياي جنوبي، پارادايم اثبات
به اين موضوع اشاره كـرده اسـت كـه پـارادايم      ،2022نيز در سال  2اومودان. كند ها را مشخص مي و نحوه واكنش به آن

اين  ،نيز )2007( 3در ساير مطالعات از جمله هنسون و گريمر. گرايي است پارادايم اثبات ،مطالعات اجتماعي ةحوزغالب در 
از جمله مديريت گردشگري غالب  ،گرايي در مطالعات علوم انساني كه همچنان پارادايم اثبات شود خوبي ديده مي قضيه به

اشـاره دارد   2024تـا   2010هاي  در سال حوزة گردشگريدومين روند با رنگ زرد غالب به پارادايم تفسيرگرايي در . است
 پـارادايم  .بوده اسـت  ها هبيني بسياري از مقال همواره جهان ،زيادي از دو پارادايم پراگماتيسم و انتقادي كه با اختلاف نسبتاً

، به نتـايجي  )2015( شريف مورا و پهلوان. به نقطه اوج خود رسيده است 37با بيشترين مقدار  2023سال تفسيرگرايي در 
طالعات گردشگري در آسياي جنوبي گرايي پارادايم غالب در م بعد از اثبات ،دست يافتند مبني بر اينكه پارادايم تفسيرگرايي

اين پارادايم نيز همچنان در حال پيدا كردن جايگاه خود در مطالعات علـوم انسـاني از جملـه     ،توان گفت كه مي بوده است
پارادايم . ستبه نقطه اوج خود رسيده ا 37با بيشترين مقدار  2023سال تفسيرگرايي در  پارادايم. مديريت گردشگري است

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Mura & Pahlevan Sharif 
2. Omodan 
3. Hanson and Grimmer 
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 2023در سال  9به  ،و در بيشترين مقدار خود است همواره در سطوح پاييني قرار داشتهپراگماتيسم با رنگ سبز در نمودار 

بـا ايـن حـال    . برسـد  ها پارادايمبه محبوبيت و توجه ديگر  است نتوانستهكنون اين پارادايم از زمان ظهور خود تا. رسد مي
هاي مختلف  در ساليعني انتقادي با رنگ آبي،  ،آخرين پارادايم. ها برسد به جايگاه ديگر پارادايم ،ممكن است با گذر زمان

افزايش تحول  ةدهند نشانگردد كه  ميباز) مقاله 5( 2023هاي اخير  سالبيشترين استفاده از آن به  ماا ؛هايي داشته نوسان
  .و توجه به اين رويكرد است

  گيري نتيجه
دهـي   ها را سـازمان  هاي علم هستند كه پژوهش پارادايم. دانش است ديتول يمحقق برا يها دگاهيو د ينيب هانج ،ميپارادا 

 يمطالعه شـود، چگـونگ   ديبا چهآنسپس كند؛  ميرا مشخص  قيو انتظارات تحق زهيانگ گونه كه ابتدا هدف، كنند، بدين مي
ماننـد   يمتعـدد  يهـا  ميپـارادا . دهند خود قرار مي تأثيررا تحت مطالعه  جينتا ريتفس يچگونگ، ابزار براي مطالعه و طالعهم

در  ،به پژوهشي خاص يكاند كه هر  شكل گرفته يانتقاد ةيظرن و پراگماتيسم ،گراييريتفس ،گرايي پسا اثبات /گرايي اثبات
بسيار حائر اهميت است كه مشخص شود پژوهش با چـه هـدفي انجـام و چـه      از اين رو،. شوند خاص منجر مي اي زمينه
حـوزة  هـاي غالـب در مطالعـات     كـردن پـارادايم   اين پژوهش در راستاي مشخص ،حال. اي را به ارمغان آورده است نتيجه

تـا   2010از سـال  گرايي، پارادايم غالب در مطالعات گردشگري  صورت گرفت و نتايج نشان داد، پارادايم اثبات گردشگري
بـه گردشـگري و موضـوعات آن بـا ديـد ثابـت،        ،گرفتـه از طريـق ايـن پـارادايم     مطالعات صورت. بوده است 2024سال 
ها، مسـائل و  فراينـد هـا،   پديـده  كـه  پژوهشگران اين حـوزه معتقدنـد   ،به بيان ديگر. كنند بيني نگاه مي و پيش شده كنترل

ها بـا يـك    با در معرض قرار دادن آن ؛ از اين رودهد همواره به همين شكل رخ مي ،گردشگري ةمشكلات موجود در حوز
هاي ذكر شده،  دومين پارادايم محبوب در مطالعات گردشگري در طول سال. مدنظر رسيد ةتوان به نتيج علت خارجي، مي

ه با داشتن اين باور كه واقعيت واحدي وجود ندارد و به تعداد گرفته در اين حوز مطالعات صورت. استپارادايم تفسيرگرايي 
. اند گردشگري بوده ةدنبال آشنايي با تجربيات و ادراكات افراد مختلف در حوز يم، بههاي گوناگون مواجه ما با واقعيت ،افراد

 ،گرفته بـا پـارادايم پراگماتيسـم    تمطالعات صور. پارادايم پراگماتيسم است ،سومين پارادايم مطرح در مطالعات گردشگري
هـا بـاور    آن. حل و بهترين پاسخ به مسائل و مشكلات موجود در صنعت گردشگري هستند رسيدن به بهترين راه دنبال به

ترين پـارادايم در مطالعـات گردشـگري،     استفاده كم ،در نهايت. واقعيت آن چيزي است كه براي ما سودمند باشد كه دارند
ها باور دارند  آن. ستكه به ساختارهاي موجود در گردشگري نقد وارد كرده و درصدد تغيير ساختارها استپارادايم انتقادي 

بر ديگـري هسـتند و همـه     در حال اثرگذاري و اثرپذيري از ديگري و ،ها ها و پديدهفرايند ةهم ،كه همواره در گردشگري
ثابـت و   حوزة گردشگريها و مسائل در  ها، پديدهفرايند ةهمتوان انتظار داشت كه  نمي ؛ از اين روستاچيز در حال تغيير 

و همه چيـز را كنتـرل    مدنظر رسيد ةبه نتيج ،ها در معرض يك علت خارجي باشند و بتوان با قرار دادن آن پذير بيني پبش
درسـت اسـت كـه افـراد ادراكـات و تجربيـات       . يمهمچنين اعتقاد دارند كه ما با واقعيتي واحد در گردشگري مواجه. كرد

توان از ابعـاد مختلـف شـناخت و     ست كه پديده را مياما در نهايت اين بدين معنا ؛مختلف و گوناگوني از يك پديده دارند
توانـد ابعـاد    واقعيت واحـد مـي   از اين رو ؛تواند ابعاد مختلفي براي شناخت داشته باشد مي ،دشگريحوزة گريك پديده در 
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  .نقد ساختار موجود و تغيير آن هستند دنبال بهي و كيفي محققان انتقادي با كمك ابزارهاي كم. مختلفي را دربرگيرد

نشـان   هـا  هـاي پـژوهش آن   يافتـه . اسـت  2015راستا با نتاج مورا و پهلوان شريف در سـال   نتايج اين پژوهش هم 
 ايآس ـ يگردشـگر  يف ـيك قـات يتحق ن،يابر علاوه. دارند يبرتر يفيك يشناس نسبت به روش ،يكم يكردهايرو دهد كه مي

  .شود يم تيگرا هدا و پسااثبات گرايي اثبات يها ميعمدتاً توسط پارادا
  

  افزايي و دستاورد سهم
تـري بـه    نگـاه عميـق   ،مديريت گردشگري با كمك روش فراتحليل ةهاي حاكم در حوز پژوهش حاضر با بررسي پارادايم

جايگاه پـارادايم حـاكم بـر مـديريت گردشـگري را       ،مديريت گردشگري داشته است و اين نگاه عميق ةهاي حوز پارادايم
هاي غالب در اين حوزه، به ما نشـان   كردن پارادايم مشخص ؛ زيرااين مسئله بسيار حائز اهميت است. مشخص كرده است

بينـي در حـال    نيا جهادر حال حاضر با چه نوع نگاه  ،گردشگري حوزة مديريتدهد كه مسائل و مشكلات موجود در  مي
  . ها چيست واكنش نسبت به آنة شناسايي هستند و نحو

تـرين   گردشـگري غالـب اسـت و از مهـم     حوزة مديريتگرايي در  پسااثبات /گرايي نتايج نشان داد كه پارادايم اثبات
دهـد كـه توجـه     نشان مـي همچنين نتايج . هاي حاكم بودن آن، اعتقاد به بحث كميت در مطالعات گردشگري است علت

  .ي استروي رويكردهاي كم حوزة گردشگرين امتخصص
هـاي موجـود در    وضعيت روند پـارادايم براي درك بهتر توانند  ميهاي آتي  دهد كه پژوهش اين پژوهش پيشنهاد مي

اينكه چه عـواملي  . بر اين روند بپردازند علمي گذار از جمله تغييرات اجتماعي، اقتصادي وتأثيرعوامل  ، بهحوزة گردشگري
كـه   اسـت  يا چـه عـواملي باعـث شـده     غالب باشد حوزة گردشگريگرايي در مطالعات  سبب شده است كه پارادايم اثبات

كـه  دهد  مي همچنين پيشنهاد. باشنددر چنين جايگاهي  ،در حال حاضر ،هاي تفسيرگرايي و پراگماتيسم و انتقادي پارادايم
كل نـوآوري   طور به. استفاده شده در مطالعات گردشگري، بيشتر استفاده كنند هاي كم محققان با توجه به نتايج، از پارادايم
هـاي غالـب    مند و عميق، پارادايم ميعني روش تحليل فراتحليل است كه با بررسي نظا ،اين مقاله، نه تنها در روش تحليل

گردشگري را مشخص كرده است، بلكه در پيشنهاد مسيرهاي جديد پژوهشي نيز نوآوري داشته اسـت و   مديريت حوزةدر 
گرايـي   از جمله پارادايم اثبـات  ،ها برخي از پارادايم ةسلطاست كه علل دعوت ده به بررسي اين موضوع كران را گرپژوهش

نظـري و   ةتوسـع نـه تنهـا بـه    ، اين كار. هاي كمتر رايج سوق داده است ايمها را به استفاده از پاراد و آن چه عواملي است
 .گردشگري نيز كمك بسيار كمك خواهد كرد حوزة مديريتشناختي  كند، بلكه به روش تئوريك كمك مي
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