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  سخن سردبير

  هاي بازرگاني و بازاريابي در پژوهش يابي وانتخاب موضوع مسئله
  

 ،نامه انتخاب موضوع پايان و رود شمار مي بهگام اساسي پژوهش  ، نخستينانتخاب موضوع مناسب
اگـر هـدف    .اسـت  بـوده  دانشجويان تحصيلات تكميلـي  هاي و نگراني ها دغدغه همواره يكي از
هـاي   يـا پوشـش شـكاف   هـاي كشـور    براي بنگاه يايجاد فرصت ،در جامعه يمشكلپژوهش حل 

هاي زيادي را  توان موضوع مي ،كشوردر بافت موجود به وضعيت اقتصادي  با نگاه باشد، تحقيقاتي
البتـه  . اسـت  2»ارزش« بـا و  1»اصـيل «پژوهش دنبال  هر محققي به .كردبراي تحقيق استخراج 

هاي اصيل و با  هشپژو ؛درستي نيست ، تصورنو و جديد باشد وهش بايد كاملاًژتصور اينكه يك پ
 ة، فرضـي نو روش به معنايو اصالت و ارزش در تحقيقات  اند هاي گذشته ارزش مبتني بر پژوهش

صنعت و  ،يا مكان در بافت فرهنگيهاي قبل  ها و روش گيري مدلكار هنو و حتي ب ، ديدگاهجديد
تحقيق و تحليل سازگاري و ناسازگاري با ادبيات تحقيـق   ةنتايج با پيشين ةوت و مقايسزمان متفا

راهنمايي براي  و ياري دهد جديد ةمسئل در مطرح كردن تواند شما را توجه به نكات زير مي .است
  : يل باشدارزش و اصبا  و آورنوو  افزا دانشپژوهش  داشتن
 علاقه و عشـق ن آرا براي پژوهش خود انتخاب كنيد كه به  اي مسئلهموضوع و  .1

داشـته   مخاطب موضوع داشته باشيد و اي دانش اوليه بهتر است دربارة آنداريد، 
 اجـرا  پژوهش فقط با مغز محقـق  .است ضروريعلاقه و عشق به موضوع  .باشد
اگر به موضوع تحقيق  .انجام شود قسمتي از آن با دل محقق بايد بلكه ،شود نمي

 ـجز ؛ن يكـي نباشـيد  آبـا   و ويدنشن غرق آدر  ؛خود احساسي نداشته باشيد ي از ئ
آن وري در آنـو  ؛و همواره با شما حضـور نداشـته باشـد    نبودهشما روزمرة زندگي 
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1. Originality 
2. Value 
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اگـر از ابتـدا    ،مبهم است يپژوهش روي موضوع ،به معناي تحقيق .مشكل است
 ،نشـويد رو  روبهبا مشكلي آن اجراي در فرايند مراحل تحقيق روشن باشد و  ةهم

محقق  ،تحقيق ةبنابراين در مراحل اولي. تحقيق شبيه عمليات ماشيني خواهد بود
ايـن   ةبـر هم ـ  خـود  علاقه و عشـق با بايد كه  شود مواجه ميهاي زيادي  با ابهام

حل مشـكل  درصدد همچنين تحقيق بايد مخاطب داشته باشد و . كندموانع غلبه 
تحقيق براي تحقيق كـردن   برآيد، مشخصي يجاد فرصت براي سازمان و نهادو ا

 .نيستشايسته 
يا علوم ديگر  خود ةهاي ديگر رشت شود به حوزه براي انتخاب موضوع پيشنهاد مي .2

بـه احتمـال    ،دنبال موضوع جديد بگرديـد  خود به ةاگر فقط در حوز .سرك بكشيد
و از تركيـب   اسـت  اي رشـته  ها در مطالعات بين وريآنو .رسيد بست مي بنبه زياد 

 شـده در بازرگـاني و بازاريـابي    به مباحث نو مطـرح  نگاهبا . آيند دست مي هعلوم ب
 ،فرينــي در ارزش پيشــنهاديآ هــم ،بازاريــابي عصــبي ،بازاريــابي رفتــاري ماننــد
 ،شناسـي  روان ،اقتصـاد  هـاي  مفاهيمي از حوزه ورود كه يابيم درمي... رقابتي و هم

منشـأ نـوآوري،    ،هاي بازرگـاني و بازاريـابي   پژوهشبه  و مانند آنهاشناختي  علوم
 .هاي نو شده است افزايي، ارزش و خلق ايده دانش

هـاي   مسئلهنوآوري و  أد منشنتوان اين تحولات مي .دكنيتحولات فناوري را رصد  .3
هـاي   بازاريابي در شبكه ،به بازاريابي ديجيتال نگاه .دنهاي شما باش نو در پژوهش

آثـار  گويـاي  همگـي   ...هـا و و بيگ ديتا C2Cمباحث  ،اجتماعي و هوش تجاري
 ،ها در پژوهش نومفاهيم با ايجاد كه  هستند 2وب خصوص هدر اينترنت و ب تحول
كمـك   تواننـد بـه   و محققان مي اند روي محققان گشوده هبرا هاي جديدي  پنجره
 ،هاي متفـاوت و در بسـتري نـو    دادهبار ديگر با  رابسياري از مفاهيم گذشته  آنها

 .بررسي كنند
در  تحول ،مثال براي. كنيدگيري  كار گرفته شده در ساير علوم را پي ههاي ب روش .4

مربـوط بـه   در مباحـث   توانـد  ، مـي فنـي  ةماري و رياضي و حتي رشتآهاي  روش
افزايـي تحقيـق شـما     وري و دانشآنو أمنشو  كاربرد داشته بازرگاني هاي پژوهش
 ...ســازي و هــاي بهينــه ســاختاري و روش مــدل معــادلات ،منطــق فــازي .شــود
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هـاي   در پـژوهش  بسـيار  تحـولات  موجـب  كـه  هسـتند هايي از اين موارد  نمونه
 .اند شدهبازاريابي 

برخــي  .كنيــد مطالعــههــاي فرهنگــي متفــاوت  موضــوعات موجــود را در زمينــه .5
تواننـد   ، بنابراين مـي اند صورت عام بررسي شده موضوعات بازرگاني و بازاريابي به

بـا توجـه بـه تنـوع فرهنگـي و قـومي در        ويژه به(متفاوت  هاي فرهنگي در بافت
 أمنش ـ ،هـا  ها و تفاوت مطالعات بين فرهنگي و بررسي تشابه ؛بررسي شوند) ايران
 .بوده است ي بسياريها افزايي و ارزش پژوهش دانش

هـاي اصـيل    تواند شروعي بـراي پـژوهش   شرايط محيطي و خاص هر كشور مي .6
 ـ  40 يا تورم شرايط ركود سازي ، مدلمثال براي .باشد  ةسال اخير كشـور و تجرب

 افزايـيِ  بـه دانـش   توانـد  ، مـي هاي ايراني در شرايط تحريم و جنـگ  بنگاه فعاليت
نگاهي سـاده بـه موضـوعات     .شودمنجر  هاي بازرگاني و بازاريابي كشور پژوهش

هـا حاصـل   بيشـتر آن دهـد   نشـان مـي   ،نوبـل اقتصـاد   انتخاب شده براي برندگان
 .يا تحليل شرايط خاص در كشور محقق بوده است اي رشته مطالعات بين

؛ آيـد  وجود نمـي  بهنوآوري  ،از موضوعات كلي و عام .كنيدموضوع خود را تحديد  .7
با استفاده . هم وجود داشته است كه قبلاًرسيد  اي مي كلي نتايجبه  چرا كه دوباره

بـه موضـوعات    ،جـامع  توانيد ضمن داشتن ديـد  مي... ذهني و ةاز اينترنت و نقش
 .برسيدكاربردي و با ارزش براي تحقيق  ،خاص

اي بـراي   تواننـد جرقـه   هـا مـي  آنكنيد؛ گيري  هاي اقتصادي و بازرگاني را پيآمار .8
شده بر حسب  هاي ثبت قطلا مارآنمونه،  براي .ورانه باشندآموضوعات جديد و نو

بيشـترين  دهد  نشان مي ،كند طول مدت ازدواج كه سازمان ثبت احوال منتشر مي
از ازدواج كـاهش  تا چند سـال پـس    و افتد اتفاق ميها در سال اول ازدواج  طلاق
 دوبـاره  وهسـتيم  سال بعد از ازدواج شاهد رشد طـلاق   24تا  20دوباره  ،يابد مي

شناسـي   تحقيقات جامعه أمنشتواند  مي بررسي دلايل اين موضوع. يابد كاهش مي
ساير يا فروش  ،واردات ،آمار صادرات يخاص هاي دليل اينكه چرا در سال باشد يا
بـا  آغـاز تحقيقـاتي   توانـد   مي ،اند هاي اقتصادي دچار تغييرات شديد شده شاخص
 .باشدافزايي عالي  دانش
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، بخـش  پـژوهش خـود   يـابي در  مسـئله شـود بـراي نگـاه بهتـر بـه       پيشنهاد مي .9
Originality/Value الزوير  ،در سايت امرالد موجود هاي معتبر مجله در را ها مقاله

نوآوري و ارزش كـار خـود را    ،اصالتنويسندگان  در اين قسمت .كنيده عمطال ...و
 .اي براي انتخاب موضوع پژوهش شما باشد تواند ايده مياين  كهاند  دادهتوضيح 

ن ايرانـي و  اوليت محقق ـئمس ـ دهنـدة  نشـان  ،بـراي تحقيـق   ورآجديـد و نـو   موضـوع  ةدغدغ
كـه پژوهشـگران ايرانـي بـا عشـق و       اطمينان داريم .استدانشجويان تحصيلات تكميلي كشور 

را دين خـود   ندقادر ،هاي اصيل و با ارزش انتخاب موضوعهمچنين با و پذيري  وليتئمس و علاقه
  . ادا كنندعلمي دنيا جامعة به مردم سرزمينشان و 
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