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  سخن سردبير

  هاي فراموش شده در  موضوع
  هاي بازرگاني و بازاريابي ايرانپژوهش

  
  

-انتخاب موضوع پايـان  ةال دانشجوياني كه در مرحلؤبسياري از همكاران دانشگاهي با اين س
 ؟كننـد كه چه موضوعي را براي انجام تحقيـق خـود انتخـاب     شوند مي نامه قرار دارند، مواجه

 ةاست كه در سرنوشت شغلي يـا ادام ـ كليدي  مسئلةبراي دانشجويان انتخاب موضوع تحقيق 
  .تحصيل آنها نيز نقش بسزايي دارد

فـردي،   ديـدگاه از . قابل بررسـي اسـت  » اجتماعي«و » فردي« ديدگاهاين موضوع از دو 
 ؛باشـد  مرتبط آنان ةبا شغل فعلي يا آيندكه  كنندانتخاب را موضوعي مندند دانشجويان علاقه

و بـه   داده يهـاي بيشـتر  بـه آنهـا توانـايي    ،يا آينده موضوعي كه بتواند در مسير شغلي فعلي
 كردهاجتماعي نيز تحقيق بايد يك مشكل اجتماعي را حل  ديدگاهاز  .كندموفقيت آنان كمك 

 .يا مرزهاي دانش را گسترش دهـد  كند،اي بهتر فراهم هاي بيشتري را براي جامعه يا فرصت
 توان مي، به خوبي تبيين شود ـ  هر پژوهش استترين جزء كه مهمـ تحقيق    سئلةاگر بيان م

   .قائل نشدآنها ميان تضادي را همراستا در نظر گرفت و  ديدگاهاين دو 
 هـاي زيـر  ويژگـي  ازتحقيـق بايـد    مسئلةشود كه بيان تحقيق، گفته ميدر ادبيات روش 

  :باشد برخوردار
 مسئلهابعاد  ،محقق بايد با مستندات نشان دهد كه مشكلي در سازمان يا جامعه وجود دارد

اند نشان دهد كه تحقيقات گذشته نتوانسته ،تحقيقات گذشته ةبا بررسي پيشين ورا تشريح كند 
مشكل و  نشدن حلهمچنين محقق بايد نشان دهد كه  .كنندهمه يا بخشي از مشكل را حل 
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همچنـين حـل   و  دنبـال دارد  بهها و جامعه براي سازمان پيامدهاي ناخوشاينديتداوم آن، چه 
  .بپردازندتحقيق  ةفايدتحليل هزينه و بايد به ديگر،  بيانبه . دارد يفوايدمسئله چه 

 ندانشـجويا . شوداين مسير طي نمي ،هاي بازرگاني و بازاريابيپژوهش برخيمتأسفانه در 
 ـ نتايج آن را كه بتوانند  هستند يا پژوهشي 1»بيس« ةدنبال مقال به بـه  خـارجي   ةدر يـك مجل

توانـد بـه   موارد بالا نيـز مـي   .تحصيل دهند ةكه بتوانند با آن در خارج اداماينيا چاپ برسانند 
 ـ اي راوقتـي مقالـه  . اولويت نـدارد  هادر آن ة پژوهشمسئلبيان  اما ،تحقيق كمك كند  ةاز مجل

خـواهيم همـان مـدل را در ايـران اجـرا كنـيم،       دهيم و مـي تحقيق خود قرار مي ةخارجي پاي
يا وقتي نگاه اصـلي بـه   . يا خير آن تحقيق در ايران هم وجود دارد ةمسئلمشخص نيست كه 

مـدنظر اصـلي    ،همع ـجااي از مسـئله  تحقيق، نگاه چاپ مقاله در مجلات خارجي است، الزامـاً 
  .تحقيق نبوده است

 ةجامع ـ مسـائل اين است كه بـر اسـاس    كسب مزيت تحقيقاتي در دنياي علمي امروزراه 
-دنبـال مـدل   آنان بـه  ةهمدهد نگاهي به برندگان نوبل اقتصاد نشان مي .كنيمپژوهش خود 

خلـق  در علـم خـود    يني رامباحـث نـو   آن،و در مسير حـل  اند سازي مسائل جامعه خود بوده
  .گيردو به دور از مسائل مبتلا به جامعه صورت نمي تحقيقات در خلأ. اند كرده

شـود تـا دانشـجو حـس     مربوطه تـدريس مـي   ةجامعهاي دانشگاهي نيز، مسائل در كتاب
هـاي  ويـرايش  تـوان بـه   ، ميمثال براي( پيدا كندبهتري نسبت به درس و كاربردي بودن آن 

  ).نگاه كردكتاب بازاريابي كاتلر  آسيايياروپايي، كانادايي و 
بايـد  . هـاي كشـور اسـت   توجه به مسائل جامعـه و بنگـاه   ،راه حل كسب مزيت تحقيقاتي

د و نتحقيـق ذكـر شـو    ةمسـئل عنـوان   هاي موجـود در جامعـه بـه   مشكلات و فرصت ،مسائل
در كـانون  تا كنون  را كه چند موضوعنگارنده  ،در ادامه. دنها بر مبناي آن صورت گيرپژوهش

در آينده پژوهشگران كشور بر اين موضوعات  تا كند ، معرفي ميتوجه پژوهشگران قرار نگرفته
  :تمركز كنند

ها در تحقيقات  ويژگي قومبه هاست،  ايران سرزمين تنوع :بازاريابي قومي در ايران •
 .است شدهتوجه بازاريابي كمتر 

نامزدهـاي   رفتـار  انتخابـات اخيـر،   در رقابتافزايش  با توجه به :بازاريابي سياسي •
 .نياز داردهاي بيشتري تحليلبه انتخاباتي از ديد بازاريابي سياسي 
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1. Base 
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بازارهـاي سـنتي    ةسـابق داراي  سـت كـه ايرانيـان   ها سال :پژوهش در بازار سنتي •
رفته كار مي هاي بهاي بازرگاني و بازاريابي ويژه اصول و روشدر اين بازارها . هستند
تواند مي ،در حال ظهور و آن با بازارهاي نو ةو مقايس زمينهتحقيق در اين . رودو مي
 .هاي جدي قرار گيردپژوهش عموضو

هـا   ميليـون و اسـت  هاي همسايه ها مهاجر از كشور ونيايران پذيراي ميل :مهاجران •
هـاي ايجـاد شـده بـراي      فرصـت . كننـد  زنـدگي مـي  هاي مختلـف  ايراني در كشور

با توجـه بـه    ،كار و صادرات و وارداتو كسب ،بازاريابي ئلكارها و تحليل مساو كسب
 .دارد نياز هاي جدي به تحليلمهاجران  ةجامع

هاي فراوان منابع آب و محدوديتدر روستاها با توجه به  :كارهاي روستاييو كسب •
در ايـن  تحقيـق  . انـد  پيدا كرده مسئلههايي براي حل اين هاي توليدي، شيوهفعاليت
 .كارها را نشان دهدو ثر و كارآمد كسبؤهايي از مديريت متواند شيوهميزمينه 

هـاي بازاريـابي در   كار و شـيوه و كسب. در تب تورم است 1356ايران از سال  :تورم •
باشـد كـه   مهم تحقيقـاتي   موضوعتواند  مي ،دوران تورم و تفاوت آن با دوران ثبات

متفـاوت  ، انـدكي دارنـد  تـورم   كشورهاي ديگر كه معمـولاً  باطور مسلم نتايج آن  به
 .است

. انـد  در ركود بوده) اخيرهاي  مثل مسكن در سال(هايي از اقتصاد ايران بخش :ركود •
 .ضروري است ،يا ركود تورميهاي بازرگاني و بازاريابي در دوران ركود تحليل شيوه

مواجـه شـده   هاي ايراني با تحـريم  هاست كه اقتصاد در ايران و بنگاه سال :تحريم •
 توســطبايــد  كــهاســت هــايي  از ضــرورت چگــونگي عمــل در ايــن دوران ،اســت

 .تحليل شودپژوهشگران بازرگاني و بازاريابان كشور 
بـر  كـه   يهاي در حال تغييرندرو افزود يابه اين موضوعات توان  موارد بسيار زيادي را مي

هـوايي و  و رونـد تغييـرات آب   براي مثـال،  .دكراضافه  به آنها را اثرگذارندبازرگاني و بازاريابي 
به  نفره، افزايش مهاجرت هاي تكخشكسالي در كشور، بالارفتن سن ازدواج و افزايش خانواده

 ةمسـئل تواننـد  همه مـي ... خارج از كشور و وجود ايرانيان خارج از كشور، تغيير قوانين دولتي و
هـاي ايرانـي و جامعـه كمـك شـاياني      تحقيق در كشور باشند كه به حل مسائل اساسي بنگاه

  .كند مي
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را حـل ايـن مسـائل    توانـايي  مطمئن هستيم كه پژوهشگران بازرگاني و بازاريابي كشور، 
موجود در كشـور باشـد، جايگـاه     هايبه مسائل مبتلا به جامعه و فرصت آنان اگر نگاه و دارند

  .كردالمللي نيز كسب خواهند بهتري در پژوهشگران بين
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