
  
 

   سخن سردبير
  تحديد موضوع پژوهش

  
طراحـي مـدل جـامع    « ماننـد  هـايي  عنوان. استتحقيق  موضوعاتن عام و كلي بود يكي از مشكلات پژوهش در ايران،

  1هـر چنـد بـه خروجـي     كـه  موضـوعات كلـي و عـام اسـت    هايي از  نمونه ،»ثر بر صادرات ايرانؤعوامل م« يا ».....براي
ها از قبل مشخص است و به پيشـنهادهاي   نتايج اين تحقيق معمولاً .ندارندجامعه و كشور  ،براي سازمان 2اثري ،رسند مي
بـه  تـوان   مـي د و بدون تحقيق هم نوجود دار نيز هاي قبلي هاي درسي يا نوشته كه در كتاب شوند منتهي مي و عامي كلي
خودم  ها را كه اين«گويد  مي احتمالاً ،گيري قرار دهيد نه تحقيقات را در اختيار هر تصميموگ اگر نتايج اين. دست يافتآنها 
  .»!دانستم مي هم

و شـكاف تحقيقـاتي موجـود در آن    آن را شناسـايي كـرده   مشكلات را تعيين كند،  تحقيق ةحوزابتدا  پژوهشگر بايد
صـادرات خرمـا علاقمنديـد بـا      ةحـوز  بـه اگر  ،مثال براي. كنداقدام  كردن آنو كاربردي تحديد به  سپس ،را بيابد حوزه

از يـا   شـود  مربـوط مـي   برنـد به  است؛ بندي بستهدر  .خرما در چيستبايد ببنيد مشكل اصلي صادرات  ،شناخت بازار خرما
يـا خيـر؟    شـده بررسـي   مسـئله شته ايـن  در تحقيقات گذ ،بندي است بستهدر اگر مشكل  گيرد؟ آن نشئت مي... و كيفيت

و  كند هاي اضافة آن را جدا مي تكه ،يك سنگ زمخت و درشتبا تراشيدن سازي باشد كه  مجسمه ةمثاب پژوهشگر بايد به
. سـازد  نش ارزشـمند مـي  ان را بـراي مخاطب ـ آ كهرسد  مي ييزيبا ةمجسم به ،از سنگمانده  باقي هاي تمركز بر قسمتبا 

و  همسـئل هايي از موضوع است كه  بلكه تمركز بر جنبه نيست،ي فراموش كردن ساير عوامل امعن به تحديد كردن موضوع
ي كاربردي كردن تحقيق امعن تحديد كردن موضوع به. گذارد تأثير مي كارايي سازماني و بر استمخاطب پژوهش دغدغة 
  .است

توجـه   »ثر بر صـادرات ؤعوامل م«به  ،ثالم براي. توان به تحديد موضوع تحقيق پرداخت هاي مختلفي مي به شكل
 بنـدي،  مثل بسـته ( عوامل توان با در نظر گرفتن اين موضوع را مي .بايد محدود شود وكلي است  بسيار اين موضوع ،كنيد
، مقصد صادرات ...)محصولات پتروشيمي و پسته، خدمات مهندسي، خرما،( ، نوع كالا يا خدمت...)تبليغات، نرخ ارز و برند،

كمي، كيفـي،  (، روش تحقيق ...)كنندگان و از ديد صادركنندگان، مصرف( نا، نوع مخاطب...)فريقا وآمريكا، آعراق، آلمان، (
صـادرات مـواد پتروشـيمي     عوامـل مـؤثر بـر    ثر بر صادرات خرما باؤشك عوامل م يب. كردهاي ديگر محدود  و جنبه ...)و

 .باشد يكشورها كاربرد ةهمدر و سازگار محصولات  با همةكه كرد توان مدلي براي صادرات طراحي  نمي. نيستيكسان 
بگيريم را در نظر  اي بسيار كلي مدل يا عوامل بايد ،يا عواملي را شناسايي كنيم باشيممدلي قادر به طراحي چنين اگر هم 

با توجـه بـه    .دهد مدل را كاهش ميكاربرد  طور مسلم مسئله بهكه اين باشد .. .ها و و مكان ها محصول ةهمدربردارندة تا 
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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بندي بر صادرات خرما به عـراق از   بررسي اثر بسته«: توان به اين صورت محدود كرد را ميموضوع فوق  ،بيان شدهموارد 
تـوان موضـوع را    ز مـي هاي ديگـر ني ـ  جنبهيا روش تحقيق  ،البته در قلمرو مكاني و زماني تحقيق .»ديدگاه صادركنندگان

  .شود مي مشخص در پروپوزال پژوهش كه معمولاًكرد محدود 
ماننـد   ،هـاي تحقيـق   پايگاه ابزار فيلتركمك  بهمفهومي يا ذهني تحقيق و  ةنمودار استخوان ماهي، نقش با استفاده از

پـس از  و به موضوعات مشخص و كاربردي برسيد  ،كلي مورد علاقه خود ةدر حوز توانيد مي... امرالد و ساينس دايركت و
ي امعن ـ كه محدود كردن موضـوع بـه   كنيددقت . و از تحقيق خود لذت ببريدكرده احساس مفيد بودن  ،انجام تحقيق خود

ترين جنبـه پـژوهش    ترين و ضروري در مهم انديشي ژرف بلكه نيست،ها  دادن ساير جنبه اهميت جلوه فراموش كردن يا بي
   .است

  .»ايده و طرح بزرگ البته در چارچوب ،كوچك زيباست« :دياد داشته باشي به
  
  

  
  محسن نظري

  مديريت بازرگاني ةسردبير فصلنام
 مديريت دانشگاه تهران ةدانشكد

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  


